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はじめに

　2015（平成27）年春に北陸新幹線が金沢まで開業し、東京～糸魚川間が約2時間
となります。金沢・関西方面からも1時間ほどの短縮となり、糸魚川市へのアクセスが
大きく向上します。2009（平成21）年の世界ジオパーク認定を最大限に活用しつつ、
沿線地域にない個性的なまちづくりを進め交流人口の拡大と地域活性化を図るため
には、より戦略的な事業展開が重要となります。
　このことから、2015（平成27）年度を目標年度とする「糸魚川ジオパーク戦略プラン」
をここに策定いたしました。今後、本プランを市民・産業・行政が一体となって取り組み、
効果的な交流人口拡大の実現を図らなくてはなりません。

糸魚川ジオパーク戦略プラン



「ジオパーク」の活用における課題

理解には解説が必要

ジオパークの認知度

来訪者のニーズに
合わせた提示

交通アクセス

ジオパーク 戦略プラン糸魚川

糸魚川ジオパーク戦略プランの概念

ジオサイトの特性・来訪者のニーズへの適切な対応と情報発信等

糸魚川市に訪れたチャンス

糸魚川市の地域と交流における課題

低い知名度

受入体制が不十分

地域活力の低下

地域資源の活用が不十分

北陸新幹線
東京～金沢間が開業

交流人口の拡大と地域活性化に最大限活用

「世界ジオパーク」に認定

多面的な取組を、「ジオパーク」を核として戦略的に構築
メディアの活用、解説板や案内表示等設備の充実、ガイド組織の育成など

糸魚川市民が、糸魚川市の魅力を再認識し、誇りと自信を持ち、
それぞれの立場から「世界ジオパークのまち糸魚川」の情報発信と受入体制の充実に努め、

交流人口の拡大により糸魚川市の活性化を図る。

「世界ジオパークのまち糸魚川」のオンリーワンをみんなで輝かせよう

地域の魅力を
最大限に活用

ジオサイトの特性と
主な来訪者に対応

地域の受入体制の
整備、受入意識の

向上
戦略の視点

 糸魚川ジオパーク
の知名度・認知度の

向上

「糸魚川＝ジオパーク」
のイメージの強化

基本理念

基本方針（戦略の方向性）

ジオパーク戦略の両輪

ジオパーク来訪者の
受け入れの充実
準備を整える

ジオパーク来訪者の
誘致拡大
外への発信

経済効果 約２１億円

基本目標

平成22年度
（実績）
平成25年度
（短期目標）

183.5万人
（+5.4万人）
207.9万人

（+29.8万人）
平成27年度
（中期目標）

観光入込客数

178.1万人

20.2万人
（+0.6万人）
22.9万人

（+3.3万人）

19.6万人

6.3万人
（+0.4万人）
7.3万人

（+1.4万人）
新潟県の平均
満足度を超える

5.9万人 0.2％（10万人）

5％（215万人）

10％（429万人）

宿泊客数 フォッサマグナミュージアム
入館者数 来訪者満足度年度

区分 首都圏での
ジオパーク認知度
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ジオパーク 戦略プラン糸魚川

基本
方針

具
体
策
の
柱

重
点
施
策

誘　致　拡　大 受け入れの充実

具体策の柱と重点施策

①
核
と
な
る
ツ
ア
ー
の
充
実

②
多
様
な
ツ
ア
ー
の
開
発

基本
理念

「世界ジオパークのまち糸魚川」
　　　のオンリーワンをみんなで輝かせよう

課　題

1. 糸魚川市の地域と交流における課題
　●人口の減少、高齢化の進展により地域の活力が低下している
　●糸魚川市の全国的な知名度がまだ低い
　●自然、食、文化などの優れた地域資源が豊富にありながら、十分に生かされていない
　●外国人も含め、多様な来訪者を「おもてなし」する受入体制が十分とはいえない

地域活力の低下
人口減少、高齢化の進展に
よる地域活力の低下

低い知名度
全国的に低い

糸魚川市の知名度

地域資源の活用が不十分
十分に活用されていない
豊富な地域資源

受入体制が不十分
外国人も含め多様な来訪者を
「おもてなし」するには
不十分な受入体制

地域活性化
①「地域にあるもの」に光を当て、磨きあげる。
　　　　　　　　↓
②それを地域の内外に広く知らしめる。
　　　　　　　　↓
③地域の内外の人々の関心を呼ぶ。
　　　　　　　　↓
④当地を訪れたり購入してもらう。

根底には、地域の人々が自信を持って「地域にあるもの」を誇り、語り、
あるいは売り込める「地域の魅力」の再認識が重要

交流人口の拡大
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